N entreculturas

A.- Resumen logica intervencion del proyecto:

Objetivo general

Contribuir a la sostenibilidad del medio de vida campesino en Paraguay

Objetivo especifico

Promover un sistema de economia social sostenible y solidario, como una propuesta politica para

la incidencia y resguardo del buen vivir campesino en Yasy Cafy

Resultados
Resultado 1 Resultado 2 Resultado 3
Incrementada la produccion Instalada una red de Establecidos medios alternativos
agroecolégica campesina que comercializacién alternativa para = de comunicacién que dan voz a
enfrenta y mitiga los efectos del asociaciones de familias la red de comercializaciéon
cambio climatico productoras campesinas campesina conformada para
agroecoldgicas en 4 instalar el debate en la opinion
departamentos de Paraguay publica sobre el buen vivir
campesino
Actividades

Actividades Resultado 1:

*
*
*

*
*

Talleres de sensibilizacion: cambio climatico.
Disefio y planificacién de programa agroecoldgico (planes productivos).

Instalacion de tecnologia campesina: invernaderos, sistemas de riegos, cobertura, construccion de estanques con tecnologia
campesinas para enfrentar el cambio climético.

Formacion de promotores agroecoldgicos con metodologia de transferencia de conocimientos de campesino a campesino.
Intercambio de experiencias a nivel local, productivo y organizativo.

Actividades Resultado 2:

¥
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Encuentro e intercambio entre organizaciones, alianza entre organizaciones.

Disefios de Normativas legales sobre estandares de calidad, marco juridico de la RED.

Estudio de mercado y disefio de estrategia y cronograma de venta y mercadeo del centro de comercializacién.
Compra de camidn para el traslado de los productos agroecolégicos.

Disefio participativo de sistema de reinversion social de excedentes (recursos econdmicos obtenidos por la comercializacion
de la RED).

Talleres y cursos.
Puesta en funcionamiento del Centro de Comercializacion.

Actividades Resultado 3:

*
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Edicion e impresion de materiales audiovisuales.
Investigacion y sistematizacion.

Apoyo ared de radios educativas del Paraguay.
Camparfia de Marketing.

Motivaciones y necesidades informativas de la evaluacion 1




